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    Аналіз регуляторного впливу  проекту регуляторного акту  «Рішення сесії міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади», розроблений згідно плану діяльності з підготовки проектів регуляторних актів, затвердженого рішенням виконавчого комітету Козятинської  міської ради 14.02.2023 № 35 «Про внесення змін до рішення виконкому міської ради від 14.12.2022р. №348 «Про затвердження плану діяльності з підготовки проєктів регуляторних актів на 2023 рік та затвердження плану-графіка здійснення відстеження  результативності регуляторних актів на 2023 рік» та № 348 від 14.12.2022 року «Про затвердження плану діяльності з підготовки проєктів регуляторних актів на 2023 рік та затвердження плану-графіка здійснення відстеження результативності регуляторних актів на 2023 рік»  з дотриманням вимог Законів України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності» від 11.09.2003 року,  «Про місцеве самоврядування в Україні» від 21.05.1997 року,  «Про рекламу» від 11.07.2003 року , «Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо реклами» від 18.03.2008 року, «Про адміністративні послуги» від 06.09.2012 року, Постанови Кабінету Міністрів України “Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами” від 29.12.2003 року № 2067 (зі змінами),Методики проведення аналізу впливу регуляторного акту, затвердженої постановою Кабінету Міністрів України від 11.03.04 № 308, беручи до уваги лист Державної регуляторної служби від 29.05.2023 року №2028/20-23 від 29.05.2023 року

[bookmark: bookmark5][bookmark: bookmark6][bookmark: bookmark4][bookmark: bookmark3]І.	Визначення проблеми
Проблема, яку передбачається розв’язати шляхом державного регулювання:

   Проектом «Рішення сесії Козятинської міської ради  «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади » затверджуються Правила розміщення зовнішньої реклами з додатками. Цей регуляторний акт в свою чергу буде нормативно-правовим документом, що дасть можливість спростити, удосконалити та зробити прозорим механізм отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської територіальної громади.
Причини виникнення проблеми:
[bookmark: bookmark7]  1)  На даний час на території міста Козятина діють Правила розміщення зовнішньої реклами в м. Козятині  в новій редакції , затверджені рішенням виконавчого комітету Козятинської міської ради від 27.12.2017 року № 472;
    Після добровільного приєднання 14-ти населених пунктів до Козятинської міської територіальної громади, а саме с.Сокілець, с.Титусівка, с.Сигнал, с. Пиковець, с.Пустоха, с.Козятин, с. Іванківці, с.Флоріанівка, с.Рубанка, с.Махаринці, с.Кордишівка, с.Королівка, с.Прушинка, с.Сестринівка  виникла необхідність прийняття єдиних Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади та затвердити цей нормативний документ за процедурою регуляторного акту.
 2) відсутність доцільних та обґрунтованих розмірів тарифу за тимчасове користування місцями розташування рекламних засобів на території Козятинської міської територіальної громади;
[bookmark: bookmark9]   Розроблений новий Порядок розрахунку розміру сплати за тимчасове користування місцем , яке перебуває у комунальній власності Козятинської міської територіальної громади, для   розміщення реклами  усуне вказану проблему.
   3)  розвиток стихійного , хаотичного розміщення зовнішньої реклами на території громади;
   4) відсутності ефективного контролю за розміщенням рекламних конструкцій, а також відсутності платної дисципліни у суб’єктів підприємницької діяльності;

    Зазначена проблема потребує державного регулювання господарських відносин. Регуляторний акт  «Рішення сесії міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади» буде базовим документом, що сприятиме створенню сучасного правового поля для подальшого розвитку рекламної сфери на території громади.

Підтвердження важливості проблеми:
Проектом регуляторного акту  «Рішення сесії міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади " врегулюються питання, пов’язані з:
а) організацією взаємодії між розповсюджувачами зовнішньої реклами та міською радою;
[bookmark: bookmark10]в)	встановленням архітектурних, містобудівних та інших вимог щодо розміщення спеціальних конструкцій у населених пунктах Козятинської міської територіальної громади;
[bookmark: bookmark11]г)	створенням системи контролю за дотриманням порядку розміщення зовнішньої реклами;
д) наповненням місцевого бюджету та спрямування отриманих коштів на вирішення соціальних проблем територіальної громади та покращення інфраструктури населених пунктів. 

Основні групи (підгрупи), на які проблема справляє вплив:

	Групи (підгрупи)
	Так
	Ні

	Держава (органи місцевого самоврядування)
	+
	-

	Громадяни
	+
	-

	Суб'єкти господарювання
	+
	-

	У т.ч.суб'єкти малого підприємництва
	+
	-



Обгрунтування неможливості вирішення проблеми за допомогою ринкових механізмів:
   Застосування ринкових механізмів для вирішення вказаної проблеми не можливе, оскільки згідно чинного законодавства саме органи місцевого самоврядування затверджують Порядок розміщення зовнішньої реклами.

Обгрунтування неможливості вирішення проблеми за допомогою діючих регуляторних актів:
На даний час на території міста Козятина діють Правила розміщення зовнішньої реклами в м. Козятині  в новій редакції , затверджені рішенням виконавчого комітету Козятинської міської ради від 27.12.2017 року № 472. Але відсутній регуляторний акт щодо Правил розміщення зовнішньої реклами, який діятиме на території  населених пунктів  Козятинської  міської територіальної громади.

II. Цілі державного регулювання

Цілі державного регулювання, безпосередньо пов’язані з розв’язанням проблеми:
-Основною метою розробки регуляторного акту є врегулювання відносин, що виникають між Козятинською міською радою та розповсюджувачами зовнішньої реклами, які передбачають її розміщення на території Козятинської міської територіальної громади відповідно до вимог Законів України  "Про рекламу" ,  " Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності" та виконання Постанови КМУ від 29.12.03 № 2067 " Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами»;
-впорядкування нормативно-правової бази Козятинської міської ради;
-формування єдиної політики у сфері зовнішньої реклами;
-встановлення доцільних та обґрунтованих розмірів тарифу на розміщення зовнішньої реклами, які б враховували інтереси громадян і суб’єктів господарювання та дозволили б збільшити наповнення дохідної частини міського бюджету; 
-запобігання самочинного та безоплатного розміщення конструкцій зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської територіальної громади; 
- можливість спрямувати отримані кошти на забезпечення благоустрою населених пунктів Козятинської міської територіальної громади;
-забезпечення безпеки дорожнього руху;
-розвиток рекламної діяльності та впорядкування розміщення об'єктів зовнішньої реклами на території Козятинської міської територіальної громади.
-протягом дії регуляторного акту планується привести до вимог чинного законодавства розміщення існуючих рекламоносіїв, та забезпечити встановлення нових рекламоносіїв виключно з додержанням вимог, передбачених законодавством про дозвільну систему в сфері господарської діяльності та про рекламу.











III. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей.

1. Визначення альтернативних способів 

	Вид альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1
	Залишення існуючої ситуації без змін та відмова від впровадження запропонованого регулювання, суперечить чинному законодавству, не будуть досягнені цілі щодо регулювання самовільного встановлення зовнішньої реклами та отримання коштів до місцевого бюджету


	Альтернатива 2
	Прийняття проекту регуляторного акту «Рішення сесії Козятинської міської ради  «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади » буде відповідати вимогам закону України «Про рекламу» та Постанови Кабінету Міністрів України « Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» (зі змінами) та надасть змогу суб'єктам господарювання більш дінамічно розвивати свій бізнес, а територіальній громаді-більш ефективно використовувати  комунальні місця громади. Буде забезпечено:
-законне регулювання відносин між розповсюджувачами зовнішньої реклами та Козятинською міською радою; 
-надходження платежів до місцевого бюджету;
-створення умов для розвитку діяльності в галузі реклами у правовому полі.




2.Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей.
Оцінка впливу на сферу інтересів держави (органів місцевого самоврядування)
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Відсутні
	Порушення Закону України «Про  рекламу». Безконтрольне самовільне встановлення рекламних об’єктів.

	Альтернатива 2
	Впровадження  чіткого  механізму з видачі дозволів, врегулювання взаємодії Козятинської міської ради з суб'єктами господарювання;
Впорядкування місць та встановлення  постійного контролю щодо розміщення зовнішньої реклами на території Козятинської міської територіальної громади;
Виконання вимог законодавства
	Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб'єктів малого підприємництва складатимуть 974,7  грн. в рік, інші витрати не передбачені.



	Оцінка впливу на сферу інтересів громадян
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Відсутні
	Відсутні

	Альтернатива 2
	Отримання інформаційних послуг від реклами;
Врахування вимог безпеки дорожнього руху при розміщенні зовнішньої реклами
Покращення благоустрою вулиць ТГ та місць розташування реклами.
	Відсутність інформації про товари та послуги.



          Оцінка впливу на сферу інтересів суб'єктів господарювання

	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб'єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць 
	
	
	3
	-
	3

	Питома вага групи у загальній кількості, відсотків
	
	
	100
	-
	100



	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
	Дозволяє не сплачувати кошти за місця розташування рекламних засобів, які перебувають у комунальній власності Козятинської міської територіальної громади
	Немає  можливості законно встановлювати об’єкти зовнішньої реклами. Не враховано громадські та приватні інтереси.

	Альтернатива 2
	Забезпечення можливості отримання дозволів для розміщення об'єктів зовнішньої реклами, що призведе до активного розвитку бізнесу та збільшення проінформованості громадян про товари та послуги, які надаються суб'єктами господарювання;
сприяння розвитку рекламного бізнесу у громаді
Чіткий контроль за розрахунком плати за розташування зовнішньої реклами.
	Придбання та обслуговування обладнання -30 000 грн. у стартовий рік. Сплата коштів за розміщення зовнішньої реклами-4006,4 грн.
Сумарні витрати в першій рік (на заплановану кількість підприємців)-103318,8 грн.
Сумарні витрати (на одного підприємця в перший рік)-34439,6 грн.



Не
Оцінка му
	Оцінка сумарних витрат за альтернативами
	Сумарні витрати за альтернативами
	Сума витрат, гривень

	Альтернатива 1
	-

	Альтернатива 2
	103318,8



     IV.Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей
	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності (за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння відповідного балу

	Альтернатива 1
	1-цілі прийняття регуляторного акта не можуть бути досягнуті проблема продовжує існувати)
	Перша альтернатива не є прийнятною, оскільки це не надасть можливості суб'єктам господарювання у сфері реклами отримати на законних підставах дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на території Козятинської міської територіальної громади

	Альтернатива 2
	4-цілі прийняття регуляторного акта можуть бути досягнуті повною мірою (проблема більше існувати не буде)
	Прийняття регуляторного акта надасть змогу суб'єктам господарювання більш дінамічно розвивати свій бізнес, а територіальній громаді-більш ефективно використовувати комунальні місця громади

	Альтернатива 3
	1-цілі прийняття регуляторного акта не можуть бути досягнуті (проблема продовжує існувати)
	Альтернатива 3 відсутня







	Рейтинг 
результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обгрунтування відповідного місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 2
	Держава (органи місцевого самоврядування):
Впровадження чіткого механізму з видачі дозволів, врегулювання взаємодії Козятинської міської ради з суб'єктами господарювання;
Впорядкування місць та встановлення постійного контролю щодо розміщення зовнішньої реклами на території Козятинської міської територіальної громади;
Виконання вимог законодавства
Громадяни:
Отримання інформаційних
послуг від реклами; Благоустрій вулиць ТГ та місць розташування реклами;
Врахування вимог безпеки дорожнього
руху при розміщенні 
зовнішньої реклами.
Суб'єкти господарювання:
Забезпечення можливості отримання дозволів для розміщення об'єктів зовнішньої реклами, що призведе до активного розвитку бізнесу та збільшення проінформованості  громадян про товари та послуги, які надаються суб'єктами господарювання ;
Сприяння розвитку рекламного бізнесу у громаді

	Держава (органи місцевого самоврядування):
Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб'єктів малого підприємництва складатимуть 974,7 грн. в рік, інші витрати не передбачені.

Громадяни:
Відсутні
Суб'єкти господарювання :
Витрати: 
Придбання та обслуговування обладнання-30 000 грн. Сплата коштів за розміщення зовнішньої реклами-4006,4 грн.
Сумарні витрати в перший рік ( на заплановану кількість підприємців-103318,8, сумарні витрати (на одного підприємця в перший рік)-34439,6.

	Прийняття регуляторного акта в свою чергу буде нормативно-правовим документом, що дасть можливість  спростити, удосконалити та зробити прозорий  механізм отримання дозволу на розміщення зовнішньої реклами на територіях населених пунктів громади.

	Альтернатива 1
	Держава (органи місцевого самоврядування):
Відсутність Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади є прямим порушенням чинного законодавства та порушення прав та інтересів суб’єктів господарювання у сфері зовнішньої реклами.

Громадяни:
Порушення чинного законодавства; порушення вимог техніки безпеки; відсутність інформації про товари і послуги Суб'єкти господарювання:
невнормовані відносини між органами влади та суб’єктами господарювання.
	Держава(органи місцевого самоврядування):
Порушення  ЗУ «Про рекламу»,
безконтрольне самовільне встановлення рекламних засобів; недоотримання  до бюджету Козятинської громади коштів за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів
Громадяни:
Відсутні
Суб'єкти господарювання:
Витрати:
 Неможливість законно встановлювати об’єкти зовнішньої реклами
Відсутні чіткі правила розміщення зовнішньої реклами 
	Існуюча ситуація суперечить чинному законодавству та залишає місцевий бюджет без надходжень.



	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи/причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акту

	Альтернатива 2
	Створення єдиною цілісної впорядкованої структурованої  та прозорої системи в галузі розміщення зовнішньої реклами у населених пунктах  Козятинської міської територіальної громади.
	Відсутні ризики оскільки прийнятий регуляторний акт забезпечить прозорі відносини між розповсюджувачами реклами та органом місцевого самоврядування 

	Альтернатива 1
	Причиною відмови є те, що в умовах існуючої альтернативи відсутні можливості щодо ефективного використання  комунальних територій та надходжень до бюджету міської ради.
	Неврегульованість відносин між розповсюджувачем реклами та органами місцевого самоврядування.




V.Механізм та заходи, які забезпечать розв'язання визначеної проблеми

Запропоновані механізми регуляторного акта, за допомогою яких можна розв'язати проблему:
- Зазначену проблему планується розв’язати шляхом затвердження проекту регуляторного акту  «Рішення сесії міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території населених пунктів Козятинської міської  територіальної громади». Основні напрями реалізації удосконалення регулювання рекламних відносин на території населених пунктів Козятинської міської територіальної громади спрямовані на досягнення мети, цілей і завдань запропонованого регулювання та представляють комплекс заходів, спрямованих на створення єдиного механізму отримання дозволу.
Проект рішення встановлює такі механізми розв’язання проблеми: 
· ознайомлення фізичних та юридичних осіб з регуляторним актом;
· забезпечення дотримання громадських, державних та інтересів суб’єктів підприємницької діяльності;
· прийняття рішення на  засіданні сесії Козятинської міської ради;
· оприлюднення рішення у встановленому законодавством порядку;
· впровадження та виконання рішення міської ради;
· проведення заходів з відстеження результативності прийнятого рішення у порядку та строки, визначені законодавством (повторне, періодичне відстеження результативності).
      Заходи, які мають здійснити органи влади для впровадження цього регуляторного акта:
· прийняття регуляторного акта
VI. Оцінка  виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи  виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні проваджувати або виконувати ці вимоги
       Питома вага суб'єктів малого підприємництва ( малих та мікропідприємств разом) у загальній кількості суб'єктів господарювання, на яких поширюється регулювання, перевищує 10 відсотків, розрахунок витрат на запровадження державного регулювання для суб'єктів малого підприємництва здійснено згідно з додатком 4 до Методики проведення аналізу впливу регуляторного акта ( Тест малого підприємництва).
VII. Обгрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта
    Строк дії регуляторного акта необмежений, проте можливий вплив прийняття нових законодавчих чи нормативних актів з даного питання, які будуть змінювати або скасовувати норму закону.
VIII. Визначення показників результативності дії регуляторного акта:
Досягнення цілі державного регулювання ,задля якого пропонується акт, може бути охарактеризовано наступними кількісними та якісними показниками, значення яких має змінитися за вимірюваний період:


	№
	Назва показника
	Одиниця
виміру
	Зараз
	6 міс.
	1 рік
	3 роки

	1.
	Розмір надходжень до державного бюджету, пов'язаних з  дією акта
	Грн.
	-
	0
	0
	0

	2.
	Розмір надходжень до місцевих бюджетів, пов'язаних з дією акта
	Грн.
	-
	6000
	12000
	36000

	3.
	Розмір надходжень до цільового фонду,пов'язаних з дією акта
	Грн.
	-
	0
	0
	0

	4.
	Кількість суб'єктів господарювання та/або фізичних осіб,на яких поширюватиметься дія акта
	Од.
	-
	3
	3
	3

	5.
	Розмір коштів,що витрачатимуться суб'єктами господарювання та/або фізичними особами,пов'язаними з виконанням вимог акта
	Грн.
	-
	102180,45
	102349,9
	120271,0

	6.
	Час,що витрачатиметься суб'єктами господарювання та/або фізичними особами, пов'язаними з виконанням вимог акта
	Год.
	-
	0,25
	0,5
	1,5

	7.
	Рівень поінформованості суб'єктів господарювання та/або фізичних осіб з основних положень акта
	%
	-
	100
	100
	100

	8.
	Стихійне розміщення об'єктів зовнішньої реклами
	Шт.
	20
	
	
	

	9.
	Відсутність контролю за розміщенням зовнішньої реклами
	0
	0
	
	
	

	10.
	Недоотримання коштів до міського бюджету
	Грн.
	
	6000
	12000
	36000




IX. Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження результативності дії регуляторного акта
Відстеження результативності регуляторного акта буде здійснюватися шляхом проведення базового, повторного та періодичного відстеження. Заходи з відстеження результативності зазначеного регуляторного акта здійснюватиме управління житлово-комунального господарства Козятинської міської ради.
Базове відстеження результативності регуляторного акта буде здійснено до набрання чинності даного регуляторного акту.
Враховуючи, що для визначення значень показників результативності регуляторного акта виконуються статистичні дані, повторне  відстеження результативності регуляторного акта буде здійснено через рік з дня набрання чинності, але не пізніше, як через два роки, та періодичне – раз на кожні три роки, починаючи з дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності цього акта.
Відстеження результативності дії регуляторного акта здійснюватиметься статистичним методом. При проведенні відстеження результативності цього регуляторного акта будуть використовуватися офіційні статистичні дані, зокрема:
· кількість укладених договорів про користування місцем для розташування рекламного засобу;
· даних щодо розміру надходжень плати до місцевого бюджету за розміщення зовнішньої реклами, наданих фінансовим управлінням  Козятинської міської ради.


Міський голова                                     Тетяна ЄРМОЛАЄВА



· 

                                                                                                         Згідно з додатком №4
                                                                                                         До Методики проведення аналізу впливу
                                                                   регуляторного акта


ТЕСТ
малого підприємництва (М-Тест)

1.Консультації з представниками мікро- та малого підприємництва щодо оцінки впливу регулювання

  Консультації щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб'єктів малого підприємництва та визначення детального переліку процедур, виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено розробником у період 

	Порядковий номер
	Вид консультації (публічні консультації прямі – круглі столи, наради, робочі зустрічі; інтернет консультації прямі – інтернет форуми, соціальні мережі; запити до підприємців, експертів, науковців тощо)
	Кількість учасників консультацій, осіб
	Основні результати консультацій



	1
	Робочі зустрічі, наради
	3

	Обговорено проблемні питання розміщення зовнішньої реклами та можливості їх вирішення шляхом прийняття пропонованого регулювання.
За результатами консультацій виявлено, що пропоноване регулювання загалом сприймається суб’єктами господарювання.

	2
	Вид консультацій:
телефонні консультації, відкриті джерела в інтернет-мережі


	16

	Обговорено проблемні питання розміщення зовнішньої реклами та можливості їх вирішення шляхом прийняття пропонованого регулювання.
За результатами консультацій виявлено, що пропоноване регулювання загалом сприймається суб’єктами господарювання.



2. Вимірювання впливу регулювання на суб’єкта малого підприємництва (мікро-та малі):
Кількість суб’єктів малого підприємництва, на яких поширюється регулювання – 3(одиниць), складає 100%.


3. Розрахунок витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання
	№
з/п
	Найменування оцінки
	У перший рік (стартовий рік впровадження регулювання)
	Періодичні (за наступний рік)
	Витрати за
п’ять років

	

	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання

	1
	Придбання необхідного обладнання (пристроїв, машин, механізмів)
	0
	0
	0

	2
	Процедури повірки та/або постановки на відповідний облік у визначеному органі державної влади чи місцевого самоврядування
	0
	0
	0

	3
	Процедури експлуатації обладнання (експлуатаційні витрати - витратні матеріали)
	10000
	5000
	30000

	4
	Процедури обслуговування обладнання (технічне обслуговування)
	0
	0
	0

	5
	Інші процедури (уточнити): 
	X
	X
	X

	
	Плата за місце розташування  рекламного засобу
	4006,4
	X
	20032,00

	
	Придбання рекламного обладнання
	20000
	X
	20000

	6
	Разом, грн.
	34006,4
	X
	70032

	7
	Кількість суб’єктів господарювання, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
	3

	8
	Сумарно, грн.
	210096,00
	
	210096,00

	Оцінка вартості адміністративних процедур суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування

	9
	Процедури отримання первинної інформації про вимоги регулювання 

	36,11
	-
	 36,11

	10
	Процедури організації виконання вимог регулювання:
	72,22
	72,22
	361,1

	11
	Процедури офіційного звітування
	0
	0
	0

	12
	Процедури щодо забезпечення процесу перевірок
	0
	0
	0

	13
	Інші процедури
	X
	X
	X

	
	Не передбачено
	0
	X
	0

	14
	Разом, грн.
Формула:
(сума рядків 9 + 10 + 11 + 12 + 13)
	108,3
(на одного суб’єкта)
	X
	108,3

	15
	Кількість суб’єктів малого підприємництва, що потенційно повинні виконати вимоги регулювання, одиниць 
	3

	16
	Сумарно, грн.
Формула:
рядок 14 Х рядок 15
	324,9
	X
	 324,9



Бюджетні витрати 
на адміністрування регулювання суб’єктів малого і мікро підприємництва
Розрахунок витрат на адміністрування регулювання здійснюється окремо для кожного відповідного органу державної влади чи  органу місцевого самоврядування, що залучений до процесу регулювання.
	Процедура регулювання суб’єктів малого і мікро підприємництва (розрахунок на одного типового суб’єкта господарювання)
	Планові витрати часу на процедуру
	Вартість часту співробітника органу державної влади відповідальної категорії (заробітна плата)
	Оцінка кількості процедур за рік, що припадають на одного суб’єкта
	Оцінка кількості суб’єктів, що підпадають під дію процедури регулювання
	Витрати на адміністрування регулювання* (за рік), грн.

	1. Облік суб’єкта господарювання, що перебуває у сфері регулювання
	1 год.
	36,11 
	1
	3
	 108,3

	2. Поточний контроль за суб’єктом господарювання, що перебуває у сфері регулювання, у тому числі камеральні 
	0,5 год.
	
18,05 

	1
	3
	 0

	3. Підготовка, затвердження та опрацювання одного окремого акта про порушення вимог регулювання
	1 год.
	36,11
	4
	3
	433,2

	4. Реалізація одного окремого рішення суб’єктами господарювання
	1 год.
	36,11
	4
	3
	433,2

	5. Оскарження одного окремого рішення суб’єктами господарювання
	0
	0
	0
	3
	0

	6. Підготовка звітності за результатами регулювання
	0
	
0

	0
	3
	 0

	Разом за рік
	X
	
X

	X
	X
	 974,7

	Сумарно за п’ять років
	X
	X
	X
	X
	 4873,5


* Вартість витрат, пов'язаних з адмініструванням процесу регулювання державними органами , визначається шляхом множення  фактичних витрат часу персоналу на заробітну плату спеціаліста відповідної кваліфікації  та на кількість суб'єктів ,що підпадають під дію процедури регулювання, та на кількість процедур за рік.

4. Розрахунок сумарних витрат суб’єктів малого підприємництва, що виникають на виконання вимог регулювання
	№
	Показник
	Перший рік регулювання (стартовий), грн.
	За п’ять років, грн.

	1
	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання
	102019,2
	210096

	2
	Оцінка вартості адміністративних процедур для суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
	324,9
	324,9

	3
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого регулювання
	102344,1
	210420,9

	4
	Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва
	 974,7
	4873,5

	5
	Сумарні витрати на виконання запланованого регулювання
	103318,8
	215294,4



5. Розроблення коригуючих (пом'якшувальних ) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання

	Процедура,що потребує корегування
	Корегуючий механізм

	Не передбачено
	Не передбачено



	Показник
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого регулювання за перший рік, гривень
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого регулювання за п'ять років,гривень

	Заплановане регулювання
	102344,1
	210420,9

	За умов застосування компенсаторних механізмів для малого підприємництва
	Не передбачено
	Не передбачено

	Сумарно: зміна вартості регулювання малого підприємництва
	0
	0





Міський голова                                                                Тетяна ЄРМОЛАЄВА
