Звіт про повторне відстеження результативності 

регуляторного акту









18.09.2020року
	№ з/п
	У звіті зазначається
	Опис

	1.
	Вид та назва регуляторного акта, дата його прийняття та номер
	Рішення виконкому  від 27.12.2017 року № 472 “Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами в м. Козятині”(нова редакція)

	2.
	Назва виконавця заходів з відстеження
	Управління житлово-комунального господарства

	3.
	Цілі прийняття акта
	- створення єдиної цілісної впорядкованої структурованої та прозорої системи в галузі розміщення зовнішньої реклами, сучасного правового простору, який буде відповідати потребам рекламного бізнесу;

- сприяння розвитку підприємницької діяльності розповсюджувачів зовнішньої реклами у місті Козятині;

-врегулювання питань, пов’язаних з організацією взаємодії між розповсюджувачами зовнішньої реклами, органами місцевого самоврядування та державними органами, встановлення порядку та умов надання, внесення змін, погодження та скасування дозволів на розміщення зовнішньої реклами, встановленням архітектурних, містобудівних та інших вимог щодо розміщення рекламних засобів у місті Козятині;

-створенням системи контролю за дотриманням порядку розміщення зовнішньої реклами, визначенням підстав та порядку визначення розмірів плати щодо користування місцями, які перебувають у комунальній власності та надаються розповсюджувачам зовнішньої реклами до експлуатації для розташування рекламних засобів;

-визначенням порядку надання місць, які перебувають у комунальній власності, для розташування рекламних засобів, встановленням порядку та підстав демонтажу спеціальних конструкції, розташованих у місті Козятин на місцях, які перебувають у комунальній власності;

- залучення суб’єктів підприємницької діяльності (розповсюджувачів зовнішньої реклами) у формуванні благоустрою території міста, покращення естетичного вигляду міського середовища.



	4.
	Строк виконання заходів з відстеження
	Строк виконання заходів з відстеження 3  дні

Періодичні відстеження будуть проводитись 1 раз на 3роки після проведення повторного відстеження результативності регуляторного акту, відповідно до ст.10Закону України “Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності” 

	5.
	Тип відстеження (базове, повторне або періодичне)
	Повторне відстеження

	6.
	Методи одержання результатів відстеження
	Для відстеження результативності регуляторного акту використовувались статистичний, фінансовий методи за укладеними договорами між Козятинською міською радою та суб”єктами господарювання.

	7.
	Дані та припущення, на основі яких відстежувалася результативність, способи одержання даних
	У відстеженні використовувались законодавчі та нормативні документи, зокрема Закон України від 03.06.1996 № 270/96 «Про Рекламу» зі змінами, Постанова Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» зі змінами, тощо; дані Фінансового управління Козятинської міської ради щодо сум надходжень до бюджету за розміщення зовнішньої реклами в місцях, які перебувають в комунальній власності та дані щодо кількості виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами в місцях, які перебувають у комунальній власності.

	8.
	Кількісні та якісні значення показників результативності
	При проведенні періодичного відстеження враховувались статистичні дані:
ПОКАЗНИК
2017рік

факт

2018рік

факт

2019рік

факт

2020рік

Факт(на 01.11.2020р)

Відсотокзмін,%
Надходження від розміщення зовнішньої реклами до міського бюджету ,грн.

1500,00
1000,00
500,00
7030,00
368
Кількість звернень про надання дозволу

1
1
2
4
400
Кількість оформлених договорів (переоформлено, продовжено )

3
3
6
20
566
Розмір плати за розміщення реклами
Розмір коштів за розміщення зовнішньої реклами визначається окремо для кожного платника – розповсюджувача зовнішньої реклами, розмір залежить від виду рекламних засобів, розрахункової площі, функціонального, локального та коригую чого коефіцієнтів, затверджених рішенням виконкому Козятинської міської ради №472від27.12.2017року “Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами в м. Козятині”


	9.
	Оцінка результатів реалізації регуляторного акта та ступеня досягнення визначених цілей
	Завдяки дії регуляторного акту шляхом прийняття РА забезпечено створення єдиної цілісної впорядкованої структурованої та прозорої системи в галузі рекламної діяльності, у т. ч. в галузі розміщення зовнішньої реклами; врегульовано питання, пов’язані з організацією взаємодії між розповсюджувачами зовнішньої реклами та органами місцевого самоврядування; встановлено порядок та умови надання та скасування дозволів на розміщення зовнішньої реклами; врегульовано права та обов’язки осіб, на яких поширюється дія цього РА. 

Протягом дії РА відбулось збільшення надходжень до міського бюджету в частині “Інші надходження” ,в. т.ч. за рекламу порівняно з 2017року у 3,68 рази, кількість звернень та всі решта показників зросли внаслідок відкриття нових торгових точок супермаркет “АТБ” та сумермаркет “Фора”

Таким чином, в частині досягнення визначених цілей регуляторний акт можна вважати ефективним. 




Заступник начальника УЖКГ- 

начальник відділу міського

господарства та благоустрою                                                    І.В.Вовкодав
вик.Ткачук С.П. (2-01-81)
